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ORDRE DU JOUR 

 

Situation 2013, Tunisie, Libye, Maroc 

Notre plan de développement à trois ans 

Nouvelle Enseigne 

Nos objectifs 
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Situation 2013, Tunisie 

Ouverture de deux nouveaux magasins (Béni Khalled 
et Djerba)  

 

Réouverture après rénovation de deux autres (Menzel 
Témime et Béjà) 

 

Ce qui, avec 4500 m² supplémentaires porte la 
surface de vente à plus de 50.000 m² et le nombre de 
magasins à 76 
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Situation 2013, Tunisie 

Un CA TTC estimé à fin 2013 en croissance de près 
de 10% à 480 MDT 

 

Le maintien d’une marge commerciale légèrement en 
dessous de 22%, et la maîtrise des charges 

 

Ce qui devrait nous permettre de dégager près de 20 
MDT de résultat d’exploitation 
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Situation 2013, Tunisie 

Au-delà des chiffres, nous avons apprécié l’adhésion 
de: 

 

Nos salariés, avec un taux d’absentéisme en nette 
baisse, et une productivité en hausse 

 

Nos clients, avec un taux d’encartement de près de 
40% et une hausse continue de la fréquentation et du 
panier moyen 
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Situation 2013, Libye 

Nous avons ouvert le premier magasin, Monoprix 
MEDRAR, le 28 Mars. 

 

Le deuxième magasin, Monoprix HADHBA, ouvrira 
dans les jours qui viennent. 

 

L’enseigne connait un franc succès, et deux autres 
magasins sont en chantier 
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Situation 2013, Maroc 

Nous avons identifié 4 emplacements de choix, deux 
à CASABLANCA et deux à RABAT 

 

Le premier magasin, à CASA, devrait ouvrir en fin de 
premier semestre 2014. 

 

L’enseigne est très attendue au Maroc, et nos 
objectifs y sont très ambitieux 
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Plan de développement 

Ouverture de 10 nouveaux Monoprix par an  

 

Lancement d’un nouveau concept « Maison-Loisirs » 
sur le modèle du « Nouveau Concept Textile » qui 
connait un franc succès 

 

Lancement d’une nouvelle enseigne, de renommée 
internationale, d’équipement de la maison. 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT  
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT 
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ENSEIGNE BUT  

17 



ENSEIGNE BUT  
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NOS OBJECTIFS  
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EVOLUTION DE LA SURFACE DE VENTE  
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2013 

50 000 m² 

2007 

25 000 m² 

2016 

100 000 m² 

75 000 m² 
Monoprix 
TUNISIE  

15 000 m² 
Monoprix 

International  
( Libye + 
Maroc)  

10 000 m² 
BUT  

Doubler notre surface de vente pour atteindre  les 100 000 m² 



EVOLUTION DU CA  
EN MILLION DE DT  

21 

240 
2007 

480 
2013 

800 
2016 

Progression du CA TTC consolidé à un rythme soutenu 
de plus de 20% par an 



EVOLUTION DU RESULTAT D’EXPLOITATION  
EN MILLION DE DT  
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12 
2007 

20 
2013 

40 
2016 

Doubler notre résultat d’exploitation 



Nos objectifs pour 2016 

 Doubler notre surface de vente pour atteindre  les 100 000 m² 

 

 Progression du CA TTC consolidé à un rythme soutenu de plus 
de 20% par an 

 

 Doubler notre résultat d’exploitation 

 

 Tripler notre résultat net. 
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MERCI 
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